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Defiende tu derecho a una
comunicacion de calldad

ludadanas y cludadanos opinando libre y creativamenta sobre la oferta mediitica;

imaginando alternativas de programacién, demandando contenidos de calidad que los
involucre, que tome en cuenta sus realidades, sus aspiraciones, y que apuesten también por la
construccién de un pals mis ético, democritico y desarrollado. Eso es la Veedurfa Cludadana de
la Comunlicacién Social. Un movimiento civico que a través del diflogo y |a participacién activa,
busca Impulsar una actitud més vigilante y reflexiva en la poblacién frente a los medios de
comunicacién; y en los medlos, promueve una mayor responsabilidad social.

Se trata de una apuesta que se inspira y se va replicando en experiencias similares en el resto del
mundo y que, en el caso de América Latina, ha logrado articularse en una Red Latinoamericana
de Observatorios de Medios.

para hacer visible las demandas de la
gente por una comunicacién de calidad, en una época en que
‘algunos medios traiclonaron su compromiso ético al vender su
linea editorial al goblerno de Fulimori.

¥ tras un proceso amplio de
debate con empresarios de medios, polfticos, periodistas y
sociedad civil, introduce en el debate parlamentaric una
propuesta de ley de radio y televisién. 36 articulos fueron
considerados en la norma final, especialmente los referidos a los
Cédigos de Etica y el Consejo Consultivo de Radio y Televisién.

parala
elaboracién de cédigos de ética en los medios. Desde el 2007, ha
emprendido intervenciones en espacios piblicos con Caravanas
Ciudadanas y Parlamento Mediético.

para que los medios de propiedad de Estado no estén al
servicio del goblemo de tumo sino de la ciudadania.
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Los medios sf pueden mejorar. Muchos medios ya cuentan con
sus Cédigos de Etica. La Sodedad Nacional de Radlo y Television
cuenta con un Tribunal de Etica y una instancia de recepdén de
quejas, Aumenta el abordaje de temas como pobreza,
desigualdad y salud, antes ocultos.

Los estudios de audiencias no reflejan realmente lo que la
poblacién espera de los medios. La existendia de la Veedurla y
otras agrupaciones similares indica que hay preacupaciones
clvicas en crecimiento. Existe un mayor convencimiento de que
nos merecemos mejores medios.

Los jévenes siguen siendo la semilla y el motor de todo cambio.
La presencia, participacién, propuestas de la Red de Jévenes
Voluntarios por la Comunicacién (REVOLCOM) han sido
fundamentales.




