
Quienes  somos
Radio Diversia es una ONG tipo Fundación 
creada para promocionar el Derecho fundamental 
de la comunicación en la población de Lesbianas, 
Gays, Bisexuales y Transgéneros (LGBT), e 
igualmente la promoción y la difusión de los 
Derechos LGBT a través de una señal de radio 
por internet.

Somos un equipo de 43 personas de la 
comunidad LGBT compuesto por profesionales, 
activistas y voluntario/as que conscientemente 
hemos querido utilizar las nuevas tecnologías 
comunicacionales como la internet, para fomentar 
la participación social, la cultural y la ciudadanía 
de las personas que conforman la comunidad 
LGBT de Colombia. De ésta forma facilitamos, a 
través de la conectividad, la presencia de las 
lesbianas, gays, bisexuales y transgéneros en 
todo orden social, cultural y cívico del país y el 
extranjero.

Nuestra Misión 
Informar, Educar y Entretener con una mirada crítica y objetiva, haciendo énfasis desde las 
comunicaciones y la cultura, para fomentar la aceptación, convivencia y respeto de las personas que 
conforman la comunidad de Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transgéneros (LGBT) de Colombia y así
contribuir a mejorar la calidad de vida de estas.



Nuestra Visión

Ser el medio de comunicación más importante e influyente de la comunidad LGBT de 
Colombia y una de las más reconocidas a nivel iberoamericano, a través de un servicio 

comunicacional de excelente calidad técnica, profesional y humana, priorizando el 
ejercicio de un periodismo responsable, ético y alternativo que nos permita estar al 

nivel de las radioemisoras más importantes del país.

OBJETIVO GENERAL
Promover los Derechos de la comunidad LGBT en el contexto nacional e internacional, a través de una 
señal de radio por internet que permita la información y que sea un espacio para la comunicación en 
esta población.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

•Promover los Derechos económicos, sociales, culturales y de salud de la Comunidad LGBT.
•Promover la no discriminación y la violencia homofóbica, lesbofóbica, bifóbica y transfóbica a través de la 
información a la comunidad LGBT.
•Informar sobre estilos de vida que promuevan la práctica de una salud sexual y reproductiva responsable 
y placentera  para las personas LGBT.
•Orientar a la comunidad LGBT sobre las herramientas legales con las que cuenta para la protección y el 
ejercicio de sus Derechos.
•Generar un espacio de comunicación interactivo que permita la participación de la comunidad en la 
discusión de los temas de interés.



OBJETIVOS ESPECÍFICOS
• Visibilizar las diferentes identidades sexuales de la comunidad LGBT como una estrategia para el 

ejercicio de la ciudadanía.
• Mantener informada a la comunidad en las noticias relacionadas con los Derechos y el ejercicio de la 

ciudadanía en los contextos locales e internacionales.
• Ofrecer un espacio de entretenimiento, musical que además permita la recreación saludable de la 

comunidad LGBT.
• Fomentar el ejercicio de la cultura LGBT como un estilo de vida, pensamiento y de acción valido y 

autentico.
• Sensibilizar a la población general sobre la vivencia de la diversidad sexual.

Como 
iniciamos
• Se realizó una convocatoria 
pública por internet , haciendo un 
llamado y enfatizando en las ganas 
de querer hacer radio 
• Llegaron más de 100 hojas de vida
• Se entrevistaron 50 personas 
(activistas, amigo/as, periodistas y 
estudiantes de comunicación)
• Primera parte del staff 20 
seleccionado/as, hoy somos 43.
• Divididos en Asamblea, staff y 
asesores externos y colaboradores 

Público Objetivo

En Colombia existe una particularidad al nivel socioeconómico y es 
que este esta divido según barrio, vivienda, escolaridad, estado civil e 
inclusive sexo, pero se mira por categoría numérica siendo 1 la más 
pobre y desfavorecida, y la 6 el grupo más pudiente y con mayores 
posibilidades sociales. 

•Personas LGBT y Gay Friendly, familiares y amigos.
•Las edades fluctúan entre los 14 y 45 años llegando a público joven, adulto, y adulto mayor.
•Hombres, mujeres y transgéneros
•El estrato social al que la emisora accede de forma directa es desde el número 3 hasta el 6. 

Los estudios demuestran que en Colombia el nivel de conectividad por 
persona no supera el 25 % de la población, este sigue siendo un número 
bastante alto y se reparte entre los estratos 3 , 4 , 5 y 6; sin embargo las 
estadísticas muestran un alto consumo de internet no ligado al PC propio 
(colegios, escuelas, universidades, institutos de educación superior, ciber 
cafés, casas particulares y oficinas de trabajo), además de la instalación 
de internet inalámbrico en muchos lugares de socialización, como 
aeropuerto, centros comerciales, restaurantes, edificios institucionales y 
otros.



Programación
•Nuestra programación esta basada en una encuesta realizada por internet a mas 
de 500 contactos y redistribución  por medio de bases de datos de Ong´s, amigos 
y otros.

•Se recolectaron 200 encuestas en donde las preguntas apuntaban a: gustos 
musicales, preferencias de programación y tipo de programas.

•Resultados arrojado: todo tipo de música, programación en vivo, todo tipo de 
contenidos.

Importancia de una Radio LGBT
Resultados y logros obtenidos:

•Un equipo de 43 personas voluntarias que conforman el equipo de trabajo
•Más de 400 mil oyentes en sus primeros 6 meses de transmisión
•Llega a todos los rincones del país, permitiendo el reconocimiento de las personas que se encuentran en los lugares más 
apartados y que no tienen como sentirse parte de la comunidad
•Los principales medios de comunicación se han interesado en la experiencia facilitando la promoción de nuestra radio por medio 
de publirreportajes extensos y certeros. (El tiempo, Rolling Stones, Plan B, Jet Set, Shock, RCN Radio, Caracol Radio)
•El reconocimiento de la comunidad como su medio comunicacional propio
•La inclusión de nuestra Organización en la Mesa de Organizaciones LGBT de Bogotá
•Más de 4500 miembros en Facebook, Hi5 y My Space
•12 programas en vivo
•1.200 oyentes x día promedio diarios
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Importancia de una Radio LGBT
Lecciones aprendidas (positivas y negativas):

Lo positivo
•Conectividad, internet y streaming. Frente a este tema y sin mayores formaciones hemos ido descubriendo todas estas 
herramientas que son necesarias para tener una señal on line, que aunque hoy cualquier persona puede instalar su propia emisora, 
la garantía de señal y calidad son algo que no se consigue de forma gratuita 
•La creación de una señal de radio por internet exclusivamente diseñada para la comunidad y desde la comunidad LGBT; lejos de 
ser mal recepcionada ha sido gratamente recibida por la comunidad en general
•La creación de nuevas emisoras basada en la experiencia de ésta, permitiendo el desarrollo comunicacional de la comunidad 
LGBT
•Ha fortalecido la presencia y la voz de las personas que conforman la comunidad LGBT permitiendo que las organizaciones 
utilicen este medio para difundir, promocionar y avisar sus actividades, misiones y objetivos, sin costo alguno, llegando a más 
usuarios
•Las nuevas tecnologías cómo la internet son el futuro de los medios de comunicación y de la forma de comunicarse entre las 
personas
•Una forma no monopólica y autónoma que permite a las personas de manera  confidencial desarrollar la libre personalidad y hacer 
comunidad

Lo negativo
•Las fuentes de financiación
•Las formas de comercialización de los productos
•La desconfianza por parte de las empresas y de las agencias de 
cooperación en las nuevas tecnologías.

Desafíos
Recomendaciones para desarrollar experiencias similares identificando rutas de continuidad:

•Recibir formación y capacitación en TIC´s antes de iniciar el proyecto
•Tener objetivos claros acerca de las metas del medio a producir
•Revisar las leyes existentes en el país acerca de las comunicaciones (tramites, impuestos y leyes)
•Revisar, si existen, las tecnologías disponibles
•Contar con un equipo comprometido y con tiempo disponible para el proyecto
•Capacitar constantemente a las y los miembros del medio en los diferentes temas que se abordan en las transmisiones
•Es importante tener fuentes alternativas de financiamiento como: eventos, ventas de productos y contactos



¡Gracias!


